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Highlights 

• In Sanandaj Traditional Bazaar, the shop window is experienced simultaneously as a functional solution 

and a disruptive element in the lived experience of the market. 

• By reducing dust, improving order, protecting goods, and facilitating maintenance, shop windows 

respond to some of the practical needs of shopkeepers. 

• The installation of shop windows transforms the fluid threshold between the shop and the passage into 

a rigid boundary, weakening direct interaction among customers, goods, and shopkeepers. 

• Shop windows reduce the bodily presence of shopkeepers at the shopfront and, consequently, weaken 

informal surveillance and the sense of social security within the bazaar. 

• By limiting touch, smell, and close engagement with goods, shop windows diminish the multisensory 

quality of the bazaar. 

• The shop-window-based model is not fully compatible with the occupational structure and social 

composition of users in Sanandaj Traditional Bazaar. 

Extended Abstract 

Introduction 

Traditional bazaars in Iranian cities are not merely infrastructures for everyday commodity exchange; they are 

complex lifeworlds shaped by social relations, collective memory, and multisensory experiences. In recent 

decades, the gradual introduction of modern retail elements—especially glass shop windows—has posed new 

challenges to the spatial and social logic of these historic environments. While shop windows are commonly 

associated with cleanliness, order, security, and visual attraction in modern retail settings, their insertion into 

traditional bazaars may alter the ways in which people perceive, use, and inhabit these spaces. 

The traditional bazaar of Sanandaj represents a distinctive case in this regard. In this bazaar, the extension of 

goods into the passageway has long created a fluid threshold between the shop and the public path. This threshold 

is not simply a physical edge but a lived spatial condition in which movement, bodily presence, negotiation, 
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sensory contact, and everyday sociability are intertwined. The emergence of glass shop windows, therefore, is not 

only a technical change in the mode of display but also a transformation in the lived experience of the bazaar. 

Theoretical Framework 

The study is grounded in hermeneutic phenomenology, particularly inspired by Gadamer’s interpretive 

approach. From this perspective, space is not understood merely as a physical container or functional arrangement 

but as a horizon of lived experience constituted through bodily presence, perception, movement, memory, and 

interpretation. Traditional bazaars, therefore, are approached as lived worlds in which architectural form, everyday 

practices, and sensory experience are deeply intertwined. 

Phenomenological discussions in architecture emphasize that meaning emerges through embodied engagement 

with space. Thinkers such as Husserl, Heidegger, and Merleau-Ponty have shown that the human relationship with 

the world is first and foremost sensory and bodily rather than purely conceptual. Within such a framework, the 

bazaar is not simply a setting for exchange but a multisensory milieu of seeing, smelling, touching, hearing, 

moving, pausing, and interacting. 

The notion of the shopfront or threshold is central here. In the traditional Iranian bazaar, the boundary between 

the shop and the passage is fluid and negotiable. Goods extend outward, customers encounter commodities at 

close range, and the shopkeeper’s bodily presence at the threshold contributes to social surveillance, trust, and 

everyday interaction. The glass shop window transforms this fluid threshold into a more rigid, controlled, and 

predominantly visual boundary. Thus, the shop window is interpreted not only as a retail device but also as a 

spatial and social phenomenon that reconfigures the relationship between body, commodity, perception, and 

public space. 

Methodology 

This research employs a hermeneutic phenomenological method to understand and interpret the lived meanings 

associated with shop windows in Sanandaj Traditional Bazaar. The goal is not to measure variables quantitatively 

but to reveal how participants experience and make sense of the phenomenon in their everyday lives. 

Data were collected through in-depth semi-structured interviews with 16 participants, including 8 shopkeepers 

and 8 long-term bazaar users. Participants were selected through purposive sampling based on their rich and 

sustained experience of the bazaar and their familiarity with both traditional and contemporary modes of 

commodity display. Interviews continued until theoretical saturation was reached. Each interview lasted between 

45 and 55 minutes, and some were conducted in two sessions to avoid participant fatigue. 

In addition to interviews, field observations and systematic note-taking were undertaken. These observations 

focused on the arrangement of goods, the extent to which shops extended into the passageway, patterns of 

movement and pause, bodily responses to shops with and without shop windows, and the sensory conditions of 

the space, including sound, smell, and light. 

After full transcription, the interview texts were read repeatedly, and meaning units were extracted. At the first 

stage, 278 initial themes were identified. Through iterative reading, comparison with field notes, and interpretive 

synthesis, these themes were organized into broader horizons of meaning. Short follow-up interviews were also 

conducted with some participants to clarify ambiguous points. Finally, drawing on Gadamerian hermeneutics, a 

fusion of horizons between the researcher and participants was achieved, resulting in a set of final themes that 

informed the interpretation. 

Results and Discussion 

The findings show that shop windows in Sanandaj Bazaar are experienced as both beneficial and problematic. 

On the positive side, they help protect goods from dust, improve cleanliness and order, reduce the effort required 

for daily display arrangements, enhance security, and, in some cases, facilitate circulation by limiting the spread 

of merchandise into the passageway. 

However, participants also viewed shop windows as incompatible with the traditional character of the bazaar. 

By replacing the open and fluid threshold between the shop and the passage with a rigid glass boundary, shop 
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windows weaken direct interaction among customers, goods, and shopkeepers. They also reduce the visible 

presence of shopkeepers at the shopfront, which in turn diminishes informal social surveillance and the sense of 

collective safety. 

In addition, shop windows reduce the bazaar’s multisensory quality by limiting touch, smell, and other forms of 

close engagement that are important in many local trades. Participants further noted that most occupations in 

Sanandaj Bazaar do not structurally require shop windows and that their use often reflects imported modern retail 

models rather than local needs. Finally, shop windows were perceived as socially out of place, as they introduce 

a sense of formality and luxury that may alienate many of the bazaar’s regular users, particularly villagers, low-

income groups, and older people. 

Conclusion 

This study shows that the introduction of shop windows into Sanandaj Traditional Bazaar is not simply an 

architectural modification but a transformation with spatial, sensory, and social consequences. Although shop 

windows offer practical benefits, such as reducing dust, protecting goods, and easing some of the everyday 

burdens of shopkeeping, they also disrupt key qualities of the traditional bazaar. They formalize the threshold 

between the shop and the passage, reduce the bodily presence of shopkeepers, weaken natural surveillance, limit 

multisensory engagement, and conflict with both the occupational structure and the social composition of the 

bazaar. 

The findings suggest that modernization policies in historic bazaars should avoid one-size-fits-all, shop-

window-centered approaches. Instead, interventions should be context-sensitive and grounded in the lived 

experiences of users. Three considerations are especially important: first, the mode of display should be 

compatible with the sensory and functional requirements of each trade; second, the living threshold between the 

shop and the passage should be preserved and reinterpreted rather than replaced by rigid barriers; and third, the 

social composition and aesthetic expectations of the bazaar’s primary users should remain central to any design 

or policy decision. 
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 ی ک هرمنوتی_ی دارشناختیپد یلیسنندج: تحل  یدر بازار سنت نیتریو ستهیتجربه ز

 ایران.، تهران، یبهشت د یدانشگاه شه ، یو شهرساز ی دانشکده معمار ، یگروه معمار ،ی معمار یپژوهشگر دکتر ، منیب طالبی

 ایران.  ،، سنندجدانشگاه کردستان  ،یدانشکده هنر و معمار ، یگروه معمار، یمعمار یتخصص یدکترا ،نینا قصلانی

 ایران. ، تهران، یبهشت دی دانشگاه شه ،یو شهرساز ی دانشکده معمار ، یگروه معمار ،یمعمار  یتخصص یدکترا ،آتوسا حسنی

 ایران.   ،، سنندجدانشگاه کردستان ،یدانشکده هنر و معمار ،یگروه معمار ار، ی استاد ،1زمانی مهرداد یوسف

 
 

   چکیده

  ی هاخاطره و تجربه  ،یاز روابط اجتماع  یادهیچیپ  یهاجهانستیروزمره بلکه ز   یمبادله کالا  یهارساختیتنها ز نه  ،یران یا  یدر شهرها  یسنت  ی بازارها

رو کرده است.  روبه  ی اتازه  یها را با چالش  ها جهانستیز   نی ( ایاشهیش   نی تریو   ژهی و)به  ی فروشورود عناصر مدرنِ خرده  ر،یاخ  ی ها. در دههاندیچندحس

بازار است.   اجتماعی_یینسبت آن با منطق فضا ریبستر و تفس نی در ا  ن«ی تریو   ستهیدنبال فهم »تجربه زسنندج، به  یپژوهش حاضر با تمرکز بر بازار سنت

کننده همراه  مشارکت 16با  افتهی ساختارمهین   قی عم یهامصاحبه ق یها از طربا الهام از خوانش گادامر است. داده یکیهرمنوت یدارشناسیپد  ق، یروش تحق

م مشاهده  وضع  یبردارادداشتی و    یدان یبا  و  رفتارها  گردآور  ییفضا   تیاز  تحل  ی بازار  فرا داده  لیشد.  در    ،یساز  شامل مضمون  یاچندمرحله  یندیها 

کنندگان  مشارکت  یدر بازار سنندج برا  نی تریکه و  دهدینشان م  هاافتهی کنندگان انجام گرفت.  افق پژوهشگر و مشارکت  قیو تلف  ییمعنا   یهاافق  یدهشکل

تجربه    ییکالا  تیامن  شی کردن بساط و افزاو جمع  دنیچ  ،کردن رنج روزمرهکاهش نفوذ گردوغبار، کم  یبرا  یعنوان حائلبه  سوکیدوگانه است: از    یادهیپد

بدل    ی صلب و رسم  ایجداره  به  را  گذر_حجره  ال یآستانه س  گر، ید  یها به گذر مؤثر است؛ از سو دادن به حد تجاوز حجرهدر سامان  یتا حدو    شودیم

  ی با ساختار شغل  کاهد،یفرو م  یعمدتاً بصر   شی بازار را به نما  یتجربه چندحس  دهد،یکسبه بر راسته را کاهش م  یعیو نظارت طب  یحضور بدن   کند،یم

بازار )به ناسازگار اس  یمشاغل متک  ژه یو حاکم بر  بو(  با سبک زندگ  ت بر لمس و  بازار )شامل روستا   ی اصل  فیط  یِذهن  ر ی و تصو  یو  اقشار    ان، ییکاربران 

و توجه    یخیتار   ی بازارها  یدر نوساز  محورنیتر یواحد و و  یهااز نسخه  زیپژوهش بر ضرورت پره  جیندارد. نتا   ی چندان   یدرآمد و سالمندان( همخوان کم

  ی اجتماع  بیبه ترک تحساسی  و   گذر_آستانه زنده حجره  فی کالا، حفظ و بازتعر  شی نما وهیشغل و ش نوع انی: تناسب مکندیم  دیهمزمان به سه محور تأک

 بازار.   یکاربران اصل یشناختییبایو انتظارات ز

 .سنندج ،یکیهرمنوت یدارشناسی پد  ،ستهیتجربه ز  ،نی تریو ،یبازار سنت :کلیدی  واژگان

 

 نکات برجسته

 بازار است.  ستهیعامل اختلال در تجربه ز  ک یو   یحل کارکردراه  کی صورت همزمان سنندج به یدر بازار سنت نیتریو   -

 . دهدیکسبه را پاسخ م ی عمل یازهاین  ی برخ  ،ینگهدار لینظم، حفاظت از کالا و تسه ش یبا کاهش گردوغبار، افزا  ن یتریو -

  فیکالا و فروشنده را تضع ،یمشتر میکرده و تعامل مستق لیصلب تبد  مرزی  به   را گذر _حجره ال یآستانه س ن،ی تریو استقرار  -

 .کندیم

 .کندیم ف یبازار را تضع  یاجتماع تیو امن یررسمینظارت غ جه، یکسبه در لبه حجره را کاهش داده و در نت ی حضور بدن  ن یتریو -

 . دهدیبا کالا کاهش م  کی بازار را با محدود کردن لمس، بو و مواجهه نزد  یچندحس تیفیک ن یتریو -

  کامل ندارد. یسنندج سازگار یکاربران بازار سنت یاجتماع بیو ترک ی با ساختار شغل  محورنی تریو  یالگو -
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 طالبی و همکاران 

 36-23(، 59)  15، 1405مطالعات شهری،    |   

 مقدمه . 1

های  در طی تحولات اخیر در اقتصاد شهری و در پی دگرگونی

ترین  عنوان یکی از اصلیاقتصاد ملی و جهانی، بازارهای سنتی به

متعددی  فضاهای دادوستد خرد در شهرهای ایرانی، با فشارهای  

شده  مجتمع مواجه  ظهور  فروشگاه اند.  بزرگ،  تجاری  های  های 

تنها الگوی توزیع کالا  فروشی، نهای و الگوهای نوین خرده زنجیره 

کردن خرید، گردش در  گذاری، بلکه شیوه تجربه و شیوه قیمت 

تغییر کرده  را دستخوش  و حتی سبک معیشت خانوارها  شهر 

شهرها، بازار سنتی همچنان نقشی   همه، در بسیاری ازاست. با این 

با  تعیین اقتصاد خرد  پیوند  و  روزمره  مایحتاج  تأمین  کننده در 

مثابه فضایی است که  کند و بهزندگی روزمره شهروندان ایفا می

گره   به هم  و حضور در شهر  معاشرت، مشاهده  آن، خرید،  در 

 & Marsousi & Khani, 2011; POURJAFAR)  خورندمی

Pourjafar, 2011) . 

بندی تاریخی شهر، واجد  مثابه بخشی از استخوانبازار ایرانی، به 

 هاتیمچه  ها،راسته  آن،  در  که  است  خاص  فضایی_نظمی کالبدی 

  را   عمومینیمه  و   عمومی  فضاهای  از  پیوسته  یاشبکه   هاحجره   و

  »زیرساخت   یک   صرفاً  را  بازار  متأخر،  هایپژوهش .  دهندمی  شکل

  روابط   از  پیچیده  جهانیزیست   را  آن  بلکه  کنند،نمی  تلقی  تجاری«

 بستر  در  که  دانندمی  فرهنگی  معانی  و  جمعی  حافظه  اجتماعی،

  شود می  تنیدهدرهم  اقتصادی  مناسبات  و  فضا  بدن،  آن،

(Rastiemadabadi et al., 2025; Zarei et al., 2024 )  .  برخی

شدن کالبد بازار با الگوهای رفتار خرید و  ساخت مطالعات بر هم

 Nourmohammadzad & Makki)اند  فروش کاربران تأکید کرده

Niri, 2019)   جایی مرکزیت  و برخی دیگر، بازار را در نسبت با جابه

کرده تحلیل  آن  کارکردی  تغییرات  و  شهر    اند تجاری 

(Mohammadzadeh & Rezaei, 2022)  . ها،  با وجود این تلاش

ویژه در مواجهه با عناصر  تری از تجربه زیسته بازار، بهابعاد ظریف 

مند  طور نظام های نمایش و عرضه کالا، کمتر بهنوظهور در شیوه 

 .واکاوی شده است

از این عناصر، پدیده ویترین است که همچون بسیاری از   یکی 

اخیر بهدر دههفروشی مدرن،  مظاهر خرده  بافت های  تدریج به 

تاریخی و سازوکار سنتی بازارهای ایرانی راه یافته است. در ادبیات  

فقط سطحی شفاف برای حفاظت و نمایش  بازاریابی، ویترین نه

ای برای انتقال معنا، خلق تصویر ذهنی از مغازه  کالا، بلکه رسانه 

ن، ترکیب  شود؛ سطحی که در آو جلب نگاه رهگذران تلقی می 

فضای   به  را  مغازه  »شخصیت«  چیدمان،  و  شیشه  جنس  نور، 

می  عرضه  در   .(Imanzadeh & Alipour, 2019)  کندعمومی 

این شی از شهرها،  نمایش، جایگزین فرم بسیاری    های سنتیوه 

امتداد حجره به گذر و مشارکت مستقیم حواس در تجربه خرید  

 .شده است

از منظر پدیدارشناسی معماری، این تغییر صرفاً جایگزینی یک 

بیانگر دگرگونی در  تکنیک نمایش با تکنیکی دیگر نیست، بلکه  

و   ادراک  حرکت،  بدن،  میان  نسبت  و  فضا«  در  »بودن  شیوه 

نکته   این  بر  پدیدارشناختی  رویکرد  است.  اجتماعی  مناسبات 

می آنتأکید  از  پیش  فضا  که  مجموعهکند  فرم که  از  و  ای  ها 

کارکردها باشد، افقی از تجربه زیسته و حضور بدنی است که در 

همراه حافظه و تخیل، معنا  و لمس، به   آن، دیدن، شنیدن، بوییدن

بهمی سنتی  بازار  خوانش،  این  در  زیستسازند.  جهانی  مثابه 

ها،  رفتن در راسته شود که در آن، راه چندحسی و چندلایه فهم می 

کلیتی  اجتماعی،  تعاملات  همهمه  و  کالاها  با  مستقیم  تماس 

 ;Dixon et al., 2008) دآوریکپارچه از فضای زیسته را پدید می

Kapur, 2017; Seamon, 2023).   

ای متمایز از این الگوست؛ بازاری که در  بازار سنتی سنندج نمونه 

گذ فضای  از  استفاده  بهآن،  کالا،  عرضه  برای  امتداد  ر  صورت 

ها، مرزی سیال میان درون و بیرون مغازه ایجاد  طبیعی حجره

حال، مداخلات کالبدی معاصر و الگوهای نوین  کرده است. با این 

به ویتریننوسازی،  استقرار  زمینه  شیشه تدریج  در  های  را  ای 

کرده جداره  فراهم  بازار  پدیدههای  آاند؛  پیامدهای  که  ن  ای 

شیوه  می تجربه حسی،  بر  کالبدی،  تصویر  تغییر  از  فراتر  تواند 

تعامل کسبه و کاربران و مناسبات اجتماعی بازار اثرگذار باشد. با  

طور خاص تجربه زیسته کسبه ای که بهوجود این، تاکنون مطالعه 

و کاربران بازار سنندج از ویترین را در کانون تحلیل قرار دهد،  

 .انجام نشده است

ر این اساس، مسئله اصلی پژوهش حاضر آن است که ویترین،  ب

ای مدرن برای نمایش و حفاظت کالا، در بستر بازار  مثابه شیوه به

کند و چه  سنتی سنندج چگونه تجربه زیسته بازار را دگرگون می

  این   اقتصادی_اجتماعی  بستر  و  فضایی_نسبتی با سازمان کالبدی

 سازد؟ می   برقرار  بازار

پاسخ به این پرسش، پژوهش حاضر از رویکرد پدیدارشناسی  برای  

های کسبه و  گیرد تا از خلال تفسیر روایت هرمنوتیکی بهره می 

عنوان یک عنصر صرفاً طراحی بلکه  کاربران، معنای ویترین نه به

 .شده در زندگی روزمره بازار فهم شود ای تجربه مثابه پدیده به

پژ  نظری  چارچوب  ابتدا  ادامه،  صورت در  می وهش    ؛ شودبندی 

پدیدارشناختی روش    و   گردآوری  فرایند  و  هرمنوتیکی_سپس 

  تجربه  از  برآمده  مضامین  نهایت،  در  و  شده  تشریح   هاداده  تحلیل

  و  گذاریسیاست  برای  آن  های دلالت   و  کنندگانمشارکت   زیسته

 .گیردمی  قرار  بحث   مورد  سنتی  بازارهای  در  مداخله

  ز یمتما  یاپژوهش، نمونه   نی عنوان موضوع اسنندج به  یسنت  بازار

  ی گذر برا  یاصل  یاست که در آن، استفاده از فضا  یرانیاز بازار ا

به  کالا،  طبعرضه  امتداد  راستهحجره   ی عیصورت  در  از  ها  ها، 

الگو، مرز مغازه و گذر    نی. در ادیآی شاخص به شمار م  یهایژگیو

است که در آن کالا، بدن    یبرزخ  یا هنهخط صلب بلکه پ  کینه
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جمع حرکت  و  م  وستهیپ  یعابر  قرار  تماس  در  هم  .  رندیگیبا 

  ن یدر دوره معاصر، ا  ژهیوبه  ،یکشابان یو خ  ینوساز   نیاشکال نو

  ی هانیتریظهور و  نهیزم  جیتدرقرار داده و به  ریالگو را تحت تأث 

که    یاده یپدبازار فراهم کرده است؛    یهارا در جداره   یا شهیش

بلکه    شود،یبازار محدود نم  یکالبد  ریتصو  رییآثار آن تنها به تغ

تعامل کسبه و   یهاوه یش  ،ی روابط اجتماع  ت،یامن  یرو  تواندیم

  حال، ن یاثرگذار باشد. با ا  زی آنان از فضا ن  یکاربران و تجربه حس

طور خاص، تجربه  بهمند که  نظام   یا هنوز مطالعه  رسد ینظر مبه

 ل یرا در کانون تحل  نیتریکسبه و کاربران بازار سنندج از و  ستهیز

 .قرار دهد، انجام نشده است

هم  نیا  یاصل  مسئله از  برم  ن یپژوهش  وزدیخی خلأ    ن، یتری: 

 که  ی و حفاظت کالا، هنگام  شینما  یمدرن برا  یاوه یمثابه شبه

 سته یچگونه تجربه ز  شود،یسنندج مستقر م   یدر بستر بازار سنت

  فضایی _یبا سازمان کالبد  ی و چه نسبت کندیبازار را دگرگون م

 نیپاسخ به ا  یبرا   ابد؟ییم  ربازا  نیا  اقتصادی_یو بستر اجتماع

بهره    یکیهرمنوت  یدارشناسی پرسش، پژوهش حاضر از روش پد

نهفته در   یمعان  ریکه هدف آن، فهم و تفس  یکرد یرو  رد؛یگیم

گفت مشارکت   سته یز  یهاتجربه بر  و  است    ی وگوکنندگان 

  دارد  هیکننده تکمحقق و مشارکت   ییمعنا  یهاافق   انیم  یریتفس

(Creswell, 2012)  .عنوان  بهنه   نیتریو  یچارچوب، معنا  نیدر ا

 ی شده در زندگتجربه  یاده یمثابه پدبلکه به  «ی»عنصر طراح  کی

بررس  روزمره  روا  شودی م  یبازار  خلال  از  و    یهات یتا  کسبه 

م نسبت  و    یسنت   یهاوه ی ش  انیکاربران،  گذر  به  حجره  امتداد 

ش  شینما  نینو  یهاوه یش   ای  یهمخوان  زانیم  زین  و  شه یپشت 

کالبد   نیتریو  یناهمخوان سازمان  بازار    فضایی_یبا  اجتماع  و 

 .مشخص شودسنندج    یسنت

تب  در با  ابتدا  ا  گاهیجا  یاجمال  نییادامه،  شهر  در  و    یرانیبازار 

و  حیتوض نظر   ن،یتریمفهوم  صورت   یچارچوب    ی بندپژوهش 

پد  شود؛یم روش  فرا  یکهرمنوتی_یدارشناخت یسپس    ند یو 

  ن یمضام  ت،یها شرح داده شده و در نهاداده  لیو تحل  یگردآور 

  ی آن برا  یهالتکنندگان و دلامشارکت  ستهیاز تجربه ز  برآمده

 بحث خواهد شد.   یسنت  یو مداخله در بازارها   یگذار است یس

 

 مبانی نظری پژوهش . 2

در سنت شهرسازی ایرانی، بازار صرفاً محل مبادله کالا نیست، 

های  بلکه عنصری ساختاری در سازمان فضایی و یکی از شاخص 

اعتبار شهر به آید. ریشه واژه »بازار« در زبان  شمار می هویت و 

هایی چون »واچار« و »واکار« آمده است )شفقی،  پهلوی به صورت 

ا گسترش روابط تجاری، در  ( و در طول زمان، همزمان ب1378

های مختلف رسوخ یافته است. در شهر ایرانی،  ها و فرهنگ زبان 
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سراهای   و  میدان  جامع،  مسجد  با  تنگاتنگ  پیوندی  در  بازار 

می  شکل  شبکه تخصصی  و  راسته گیرد  از  تیمچهای  و  ها،  ها 

می حجره  سامان  را  استخوان ها  که  را  دهد  تاریخی  شهر  بندی 

تنها فضای توزیع  از این منظر، بازار نه .  (Kiani, 2000)  سازدمی

ای برای گردش، دیدار و بازتولید روابط اجتماعی  کالا، بلکه عرصه 

هم گره  است؛ جایی که اقتصاد خرد، فرهنگ و زندگی روزمره به

 & Marsousi & Khani, 2011; POURJAFAR)  خورندمی

Pourjafar, 2011).   

زیست یک  قالب  در  را  سنتی  بازارهای  معاصر،  جهان  مطالعات 

صورت کرده چندلایه  اقتصادی،  بندی  سازوکار  آن،  در  که  اند 

کالبدی   صورتبه   کاربران  اریرفت  الگوهای   و  فضایی- سازمان 

 ,.Rastiemadabadi et al)   دهندمی   شکل  را  یکدیگر  متقابل

ها صرفاً واحدهای کارکردی  ها و حجره در این نگاه، راسته .  (2025

صحنه بلکه  می هایینیستند،  حرکت  آنها  در  بدن  که  کند،  اند 

تنیدگی د؛ و همین درهمبویشنود و می نگرد، می یستد، می امی

 .آوردرا پدید می حرکت و ادراک، تجربه خاص بازار  

یکی از عناصر کلیدی در نسبت میان کالبد بازار و تجربه کاربران،  

مغازه  و  3»پیشانی  عمومی  فضای  میان  مرز  که  جایی  است؛   »

به  تجاری  میفضای  عینی شکل  الگوی سنتی صورت  در  گیرد. 

ای سیال و  بازار ایرانی، این مرز یک خط صلب نیست، بلکه پهنه

شدن درها ه از طریق چیدمان کالا، باز و بستهقابل مذاکره است ک

شود. در چنین وضعیتی،  و امتداد فعالیت مغازه به گذر تعریف می

بدن عابر در تماس نزدیک با کالا، نگاه و صدای کاسب و جریان  

هایی که در مجموع، احساس  گیرد؛ تماسحرکت جمعی قرار می

اند که هماهنگی  ها نشان داده سازند. پژوهش »بازار بودن« را می 

ها و نحوه نمایش کالا، نقش مهمی  پیشانی مغازه با ریتم جداره 

دارد تاریخی  بازارهای  هویت  و  خوانایی   & Najjari)   در 

Mehdinezhad, 2020 ).   

ال را دگرگون ای به بازار سنتی، این مرز سیورود ویترین شیشه

ای برای  عنوان رسانه فروشی، ویترین بهکند. در ادبیات خرده می

انتقال سریع معنا، جلب توجه و خلق تصویر ذهنی از مغازه تعریف  

شود؛ سطحی که از طریق نور، مصالح و چیدمان، شخصیت  می

 & Imanzadeh)  کندواحد تجاری را به فضای عمومی عرضه می

Alipour, 2019).  های پدیدارشناختی نشان  با این حال، تحلیل

رون را از یک پهنه نفوذپذیر  دهند که ویترین، مرز درون و بیمی

جداره  به  چندحسی،  کنترل و  تبدیل  ای  بصری  عمدتاً  و  شده 

ای که بسیاری از اشکال تماس بدنی و حسی فعال  گونهکند؛ به می

می  حذف  یا  محدود  بازار  سنتی  الگوی   & Soltani)  شونددر 

Kirci, 2019) . 
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سی معماری، زمینه نظری مناسبی برای فهم رویکرد پدیدارشنا

دگرگونی  میاین  فراهم  صرفاً  ها  نگاه  نقد  با  رویکرد  این  کند. 

  نظر   در  زیسته  تجربه  از  افقی  مثابهبه   را  فضا  کارکردی،_عقلانی

.  گیردمی   شکل  حواس  و  بدن   خلال  از  که  ایتجربه   گیرد؛می

  نکته  این  بر  ،6هوسرل   و  5پونتی_مرلو   ،4هایدگر   چون  متفکرانی

  مفهومی   کهآن   از  پیش  جهان،  با  انسان  رابطه  که  دارند  تأکید

  پیشاعقلانی   هایتجربه  بستر  در  معنا  و  است  حسی  و  بدنی  باشد،

چارچوب،  .  (Soltani & Kirci, 2019)  گیردمی   شکل این  در 

فرایندی  م صرفاً  حجره،  بساط  یا  ویترین  با  رهگذر  واجهه 

میل،  اطلاع  توجه،  آن  در  است که  رخدادی  بلکه  نیست،  محور 

می فعال  ناامنی  یا  امنیت  احساس  و   ,Mathews)شودخاطره 

2024) .   

پدیدارشناسی هرمنوتیکی که بنیان نظری این پژوهش را شکل  

فضا همواره در بستر   دهد، بر این اصل استوار است که تجربهمی

وگوی تفسیری میان  های تاریخی و فرهنگی و در گفتداشت پیش 

شود. از این منظر، بازار سنتی سنندج  سوژه و جهان فهمیده می 

متنی زنده است که توسط کسبه و کاربران، در طول زمان خوانده  

معنای  ای به این متن، به شود. ورود ویترین شیشهو بازخوانی می 

شده  ای متفاوتی است که بر نمایش بصری کنترل ام نشانه ورود نظ 

گذاری میان بدن و کالا تأکید دارد. این چارچوب نظری  و فاصله

جهان  کند که نسبت میان منطق زیست امکان آن را فراهم می

قالب   در  مدرن،  بصری  نمایش  منطق  و  بازار سنتی  چندحسی 

 .شود  کنندگان تحلیل و تفسیرهای زیسته مشارکت تجربه
 

 . روش 3

این پژوهش با رویکرد پدیدارشناسی هرمنوتیکی انجام شده است.  

ها نیست، بلکه  در این رویکرد، هدف صرفاً توصیف بیرونی پدیده 

می تجربهتلاش  خلال  از  آنها  معانی  زیسته شود  های 

کنندگان فهم و تفسیر شود. پدیدارشناسی برای آن طرح  مشارکت 

پدیده یا مفهوم مورد مطالعه را از نظر  شده است که »معنای یک  

و تمرکز   (Bazargan, 2012) گروهی خاص از افراد بررسی کند«

افراد از تجربه   های زیسته خود است آن بر نحوه درک متفاوت 

(Creswell, 2012)  .  فکری مبانی  بر  تکیه  با  پژوهش  این  در 

و   بهره    7گادامر هایدگر  پدیده  و  هرمنوتیکی،  رویکرد  از  گیری 

بلکه در افق  تنها توصیف،  ویترین در بستر بازار سنتی سنندج، نه

 .های زیسته کسبه و کاربران بازار تفسیر شده استتجربه

صلبی  و  واحد  اجرایی  دستورالعمل  هرمنوتیکی  پدیدارشناسی 

هوسرل،   چون  متفکرانی  آثار  خلال  از  آن  عملی  رویه  و  ندارد 

  با   مطالعه  این  در  .شودمی   استخراج  گادامر  و   پونتی_هایدگر، مرلو

 
4 Heidegger 
5 Maurice Merleau-Ponty 
6 Edmund Husserl 

  ها، روایت   خلال  از  پدیده  تفسیر  و  توصیف  سنت،  این  به  اتکا

  زیسته   هایتجربه   از  برآمده  متون  و  شفاهی  گفتارهای

  آنچه  با  مطابق  رویکرد،  این.  گرفت  صورت  کنندگانمشارکت 

  و   پدیدارشناختی  توصیف  از   ترکیبی  دهد،می  توضیح  مننون

تنیدگی و بر درهم  (Simon et al., 2011)   است  هرمنوتیکی  تفسیر

مشارکت افق  معنایی  جریان  های  در  پژوهشگران  و  کنندگان 

 .تحلیل تأکید دارد

به که  است  آن  بر  پژوهش  این  پدیدارشناختی  جای  رویکرد 

 تجربه  گیری متغیرها، به توصیف دقیق و وفادارانه و اندازه   سنجش

تجربه  زیسته بپردازد؛  هرگونه  مشارکان  از  پیش  که  ای 

سازی یا تعمیم آماری، در افق آگاهی پدیدار  پردازی، کمیّ مفهوم 

تجربهمی تقلیل  پدیدارشناسی،  منظر  از  به   شود.  زیسته 

ها به غنای پدیدار  تنهای کمی، نههای عددی یا مقیاس شاخص 

افزاید، بلکه خطر پوشاندن یا تحریف معنای آن را نیز در پی نمی

هوسرل با طرح »کاهش  . (Husserl, 1970; Zahavi, 2025) دارد

دهد که هدف پدیدارشناسانه« و تعلیق نگرش طبیعی، نشان می

پدیده علیّ  تبیین  نه  آشکارسازی  پدیدارشناسی  بلکه  ها 

سوژه   به  را  خود  که  است  آنگونه  تجربه  معنایی  ساختارهای 

نه . در این چارچوب، اعتبار پژوهش  (Husserl, 2012)  نمایاندمی

از راه  از طریق تکرارپذیری آماری یا تعمیم بلکه  پذیری عددی 

به   وفاداری  و  تفسیری  انسجام  روش،  شفافیت  توصیفی،  دقت 

می داده  حاصل  آگاهی  تجربیِ   Giorgi, 2009; Van)  شودهای 

Manen, 2016).   

کنند که تلاش برای  شناختی معاصر نیز تأکید میمطالعات روش 

انتقا از  ناشی  اغلب  پدیدارشناختی،  نتایج  از  کمی  ل  پشتیبانی 

ای است که از نظر  گرا به حوزههای اثبات معیارهای اعتبار پژوهش 

شناختی بر بنیان متفاوتی استوار است  شناختی و معرفت هستی

(Smith et al., 2021) .  از این منظر، نقطه قوت پدیدارشناسی نه

در تقابل با دقت علمی بلکه در عمق توصیف، بازاندیشی مداوم  

فرض نهفته در تجربه ریشه  های پیش پژوهشگر و آشکارسازی لایه 

افق .  (Zahavi, 2025)دارد   باید در  پژوهش  این  نتایج  بنابراین 

معنا، روش  آن  در  افقی که  شوند؛  خوانده  شناختی خاص خود 

که قابل شمارش باشد، قابل فهم و توصیف است و    پیش از آن

وانی درونی، شفافیت مسیر تحلیل و مخها از خلال هاعتبار یافته

شکل   متخصص  خواننده  توسط  تجربه«  »بازشناسی  امکان 

 . (Van Manen, 2016)گیرد  می

بهنمونه  مشارکت صورگیری  و  شد  انجام  هدفمند  کنندگانی  ت 

سنتی   بازار  در  حضور  زیسته  تجربه  نظر  از  که  شدند  انتخاب 

های سنتی عرضه کالا و پدیده ویترین،  سنندج و مواجهه با شیوه 

7 Gadamer 
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»سرشار از اطلاعات« بودند. جامعه مورد مطالعه شامل کسبه و  

رکت  نفر در پژوهش مشا 16کاربران دائمی بازار بود. در مجموع 

نفر از مراجعان قدیمی بازار(.    هشتنفر کاسب و    هشتکردند )

ها تا رسیدن به اشباع نظری  گیری و انجام مصاحبه فرآیند نمونه 

به  یافت؛  مشارکت گونه ادامه  افزودن  که  جدید،  ای  کنندگان 

 .کردها اضافه نمیای به تحلیلمضمون تازه 

ساختاریافته  نیمه  های عمیقها، مصاحبه ابزار اصلی گردآوری داده 

منظور  دقیقه متغیر بود و به   55تا    45بود. مدت هر مصاحبه بین  

ها در دو کنندگان، برخی مصاحبه جلوگیری از خستگی مشارکت 

س شد.  انجام  در  ئو نوبت  روزمره حضور  تجربه  بر  مصاحبه  الات 

های سنتی و نوین نمایش کالا، مواجهه با ویترین و  بازار، شیوه 

 .کنندگان از فضا متمرکز بودو بدنی مشارکت ادراکات حسی  

مصاحبه  کنار  نظامدر  ثبت  و  میدانی  مشاهده  از  مند  ها 

نحوه  یادداشت  شامل  مشاهدات  این  شد.  استفاده  میدانی  های 

ها به گذر، الگوهای حرکت و  چیدمان کالا، میزان امتداد حجره 

واکنش  کاربران،  مغازه مکث  با  مواجهه  در  بدنی  های  های 

بو(    و  دار و بدون ویترین و شرایط حسی فضا )صدا، نورینویتر

یادداشت  بهبود.  میدانی  داده های  کنار  عنوان  در  مکمل،  های 

مشارکت روایت  کلامی  مورد های  تحلیل  فرایند  در  کنندگان، 

 .استفاده قرار گرفتند

ها، متون چندین بار خوانده شد  سازی کامل مصاحبه پس از پیاده 

معنای واحدهای  نخست،  و  مرحله  در  گردید.  استخراج    278ی 

داده  مکرر  بازخوانی  با  شناسایی شد. سپس  اولیه  و  مضمون  ها 

های میدانی، مضامین اولیه در  وبرگشتی به یادداشت رجوع رفت

)برگرفته از    دهی شدندتر سازمان های معنایی گسترده قالب افق 

پژوهش   نرم   (Hassani et al., 2025)مراحل  اطلس  در  افزار 

ابعاد  شدن برخی  . در این فرایند، برای روشن (9نسخۀ    8آی. تی

کنندگان  های کوتاه تکمیلی با تعدادی از مشارکت مبهم، مصاحبه

گادامری،   هرمنوتیک  اصول  اساس  بر  نهایت،  در  گرفت.  انجام 

افق نهایی شکل گرفتند که تلفیق  و مضامین  ها صورت گرفت 

 .گیری پژوهش قرار گرفتندمبنای بحث و نتیجه

یافته  اعتبارپذیری  افزایش  راهبردهابرای  از  متعددی  ها،  ی 

مدت پژوهشگران با میدان  استفاده شد؛ از جمله درگیری طولانی 

ها با مشاهدات  ها، همنشینی مصاحبه مطالعه، بازخوانی مکرر داده 

مشارکت  برخی  به  مجدد  بازگشت  و    برای کنندگان  میدانی 

عنوان  همچنین اشباع نظری به .  9ها اطمینان از درستی برداشت 

داده  کفایت  اصلی  به    هامعیار  اقدامات  این  شد.  گرفته  نظر  در 

یافته تفسیری  انسجام  و  اعتمادپذیری  کرده  افزایش  کمک  ها 

 .است

 
8 Atlas.ti 

سنندج به عنوان نمونه موردی این پژوهش    ،طبق آنچه اشاره شد 

گیری شهر  با شکل  همزمان  سنتی سنندج  بازارانتخاب شده است.  

  دستور  به  و  فرمایشیکاملاً    بازار،  اینگرفته است.  شکل   سنندج

  را   تدریجی  گیریشکل  سیر  و  شد  ساخته  بارهیک  و  وقت  حاکم

  یافت   تواننمی  آن  در  ایران  کهن  بازارهای  از  بسیاری  همانند

(Development, 2011)  .قبل  از  طرحی  با  سنندج  شهر   بازار  

  یک   دور  راسته  چهار  با  مستطیل  مربع  صورتبه   و  شده  اندیشیده

  شکل   جنبه  از  مقایسه،  در  که  شده  اجرا  میدان  شکل  به  باز  فضای

است    کرمان  خانگنجعلی  میدان  شبیه  ظاهری

(Yousefzamani et al., 2003)  .امتداد   در  بازار  طولی  محور  

  با   و  (Alizadeh & Lahoorpour, 2009)  بوده  غربی_شرقی

سال    درآن    یسابق از محور طول  یروسس  یا  انقلاب  خیابان  اجرای

است.  شده    یدهآن از هم پاش  هیوستبافت به هم پ  ی،شمس  1307

 راسته یعنی یجنوب بخش دو به بازار تفکیک با یاددشده خیابان

  جدایی ،  سنندجی  بازار  راسته  یعنی  یشمال  بخشبازار آصف و  

  )تصویر   است  نموده  ایجاد  آن  اصلی  هایراسته  بین  را  فضایی

نیز  (Yousefzamani et al., 2003)(  1  شماره بازار سنندج   .

مانند سایر بازارهای سنتی ایران، از یک یا چند راسته اصلی و  

ها و  ها، حجرهشود که در دو طرف این راستهفرعی تشکیل می

 ها قرار دارند. مغازه

 

 

  هایتوده  به نسبت سنندج سنتی بازار موقعیت :1 شماره تصویر

  آن ساختار بر پهلوی دوره هایکشیخیابان ثیرأت و اطراف

 

 

 

9 member check 



 

28 

 

 طالبی و همکاران 

 36-23(، 59)  15، 1405مطالعات شهری،    |   

 ها. یافته4

ها نشان داد که پدیده ویترین در  تحلیل پدیدارشناختی مصاحبه

مشارکت زیسته  تجربه  منظر  از  سنندج،  سنتی  کنندگان  بازار 

شود. ویترین در  حل« مطرح می »مسئله« و »راه عنوان  همزمان به 

مشارکت  از  برخی  بهنگاه  کاهش  کنندگان  برای  ابزاری  عنوان 

چیدن   زحمت  گردوغبار،  )مانند  بازار  روزمره  مشکلات  برخی 

می تلقی  کالایی(  ناامنی  و  کالاها  لایهمداوم  در  اما  های  شود، 

باعمیق  چندحسی  و  اجتماعی  فضایی،  منطق  با  تجربه،  زار  تر 

می قرار  تعارض  در  کیفیتسنتی  و  این گیرد  بنیادین  های 

های  ترین افقکند. در این بخش، مهم جهان را تضعیف میزیست

روایت  از  برآمده  بهمعنایی  بازار،  کاربران  و  کسبه  صورت  های 

 .شود منسجم و در پیوند با یکدیگر بازسازی می

به  زحمت ویترین  گردوغبار،  به  حداقلی  پاسخ    عنوان 

کنندگان، وجود  تقریباً تمام مشارکت :  روزمره و ناامنی کالایی

راسته فراوان در  ویژگیگردوغبار  از  را یکی  بازار  ها  دائمی  های 

:  دادنددانستند و آن را به سه عامل اصلی نسبت میسنندج می 

وشو و دفع  فرسودگی کالبد بازار، نبود امکانات کافی برای شست 

های سطحی و ازدحام و آمدوشد مداوم در گذر که هر حرکت،  آب

کند. به گفته برخی کسبه، این  ای از خاک را از زمین بلند می لایه

گذرانند،  ویژه برای کسانی که تمام روز را در بازار می وضعیت به

شدن  طور مداوم در معرض کثیفها را به آزاردهنده است و کالا

کنندگان،  دهد. از این رو، ویترین برای بسیاری از مشارکت قرار می 

می که  است  گذر  و  حجره  میان  بهداشتی«  »حائل  تواند  نوعی 

ها و روی اجناس را کاهش  شدت نفوذ گردوغبار به داخل مغازه 

 .دهد و احساس تمیزی و نظم بیشتری ایجاد کند

شدن سم قدیمی امتداد حجره به گذر و رسمی قطع شدن ر

ها، رسم قدیمی امتداد  یکی از مضامین محوری در روایت :  آستانه

فقط داخل حجره  حجره به گذر بود؛ رسم قدیمی که در آن کالا نه 

بلکه در حاشیه گذر و حتی گاهی تا دو متر جلوتر از خط مغازه  

حجره و راسته  در این شیوه، مرز  (.2 شماره )تصویر شدپهن می 

تبدیل می  پهنه سیال  بر تجربه درونی و حسی  به یک  شد که 

گذاشت. از منظر کسبه و کاربران،  مشتری و فروشنده تأثیر می

شد؛ بازاری  وهوای بازار« محسوب میاین وضعیت بخشی از »حال 

کنی، کالا روی، در دل بساط حرکت می که در آن همزمان راه می 

 .زنیینی و با خود فروشنده چانه می برا از فاصله نزدیک می

 

   
 عرضه کالا برایتفاوت ساختار کنونی و اولیه بازار در استفاده از گذر  :2شماره تصویر
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شیشه  ویترین  ورود  بهبا  قدیمی  رسم  این  تدریجی ای،  طور 

می نسبتاً   .شودگسست  و  صلب  خطی  شیشه،  شفاف  سطح 

دهد. این مرز جدید  ها قرار می مذاکره را در آستانه حجره غیرقابل 

کند و به  قاعده بساط به گذر را محدود می روی بیسو پیش از یک

امکان عبور راحت  گفته تر عابران )و به باز شدن نسبی مسیر و 

کند، اما از سوی دیگر،  برخی، حتی خودروهای امدادی( کمک می

دهد و فاصله کیفی میان بدن عابر  سیالیت آستانه را کاهش می

گفت هد. یکی از کسبه میدو کالای در معرض دید را افزایش می

متر از بساطش را عقب بکشد، یک متر به  که اگر هر مغازه نیم

کند؛ اما  شود و این به رونق بازار کمک می عرض گذر اضافه می 

همان  حال،  عین  میدر  تأکید  بسها  بدون  بازار  که  اط  کردند 

 .(3  شماره  )تصویر  بیرونی برایشان قابل تصور نیس

شود که آستانه بازار  مثابه عنصری ظاهر می ویترین بهدر این افق،  

می  پاساژگونه  و  رسمی  حجره را  پیشکند؛  که  بههایی  طور  تر 

بودند، به واحدهای  نیمه با گذر در هم تنیده  باز و »خودمانی« 

شوند و رابطه  های مرکز خرید تبدیل میدربسته و شبیه مغازه 

ط« به »تماشا از پشت  وگذار در دلِ بسارهگذر با فضا از »گشت 

می تغییر  روایت .کندشیشه«  در  آستانه،  در  تغییر  های  این 

نهمشارکت  نشانه کنندگان  بلکه  کالبدی  موضوعی  از  فقط  ای 

 .بود  تجارت_فضا_دگرگونی در رابطه بدن

 

 
 ها در راسته گذرادامه حجره :3شماره تصویر

 

:  گر« و تضعیف امنیت جمعی بازارهای نظاره کاهش »چشم 

کنندگان، فضایی است که امنیت  بازار سنندج در روایت مشارکت 

آن تا حد زیادی بر پایه نظارت غیررسمی و جمعی کسبه استوار  

حجره  وقتی  یا  است.  نشسته  مغازه  آستانه  در  کسبه  و  باز  ها 

راسته میایستاده  پیوسته در  نگاهشان  و هر حرکت  اند،  چرخد 

را سریع تشخ پرخطر  رفتار  یا  میغیرمعمول  بهیص  طور دهند. 

مثال، چند نفر از کسبه این وضعیت را با تعابیری مانند »اینجا  

روی همند« و »همه زیر نگاه  ها روبهمحوطه خفه نیست«، »مغازه 

 (.4  شماره  )تصویر  کردندهمند« توصیف می

 

 

 
 امنیت جمعی بازارگر و تضعیف های نظارهکاهش چشم :4شماره تصویر

 

شود که کاسب را  عنوان عاملی ظاهر می در این زمینه، ویترین به 

شدن جبهه حجره و تبدیل  با بسته  .شاندکاز آستانه به عقب می 

ای، حضور بدنی کاسب در آستانه و نگاه  آن به یک جداره شیشه 

کنندگان، این  ت شود. از دید مشارکمستقیم او به گذر کمتر می 

»چشمجابه  تعداد  ظریف  نظاره جایی  کم  «گرهای  را  راسته  بر 

گوشه می در  پرخطر  رفتارهای  که  را  آن  احتمال  و  های  کند 

برد. این تغییر در وآمد یا در میان ازدحام رخ دهد، بالا میرفتکم

فقط در فضاهای عمومی و امنیت  ها نهریتم حضور بدنی کاسب 

نیت روانی کاربران نیز تأثیرگذار است. برخی  بلکه در احساس ام

کردند که با کم شدن حضور فعال کسبه  کسبه حتی تأکید می
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در آستانه، برخی زنان ممکن است دیرتر یا با تردید بیشتری به  

 .بازار بیایند

بازار سنندج فضایی  :  ویترین و حذف تجربه چندحسی بازار

بر یکی  توصیف می گانه  از حواس پنجشود که در آن هر شغل 

ویژه بهتکیه  دارد:  با ای  زیورآلات عمدتاً  و  بدلیجات  مثال،  طور 

می کار  بینایی  میوه عطاری   ،کنندحس  و  فروشی ها،  ها 

استوارندفروشی سبزی  چشایی  حدی  تا  و  بویایی  بر  بیشتر    ، ها 

بهبزازی  پوشاک  فروشندگان  و  وابستهها  لامسه  به  و  شدت  اند 

یتم کار خود در  دوزی با صدا و ری یا لحاف مشاغلی مانند آهنگر 

 .( 5  شماره  )تصویر  دیابنفضا حضور می 

 ویترین و حذف تجربه چندحسی بازار  :5شماره تصویر

کنندگان، ویترین تجربه حسی بازار را به شدت از نظر مشارکت 

می می  .کندمحدود  تأکید  می آنها  مشتریان  که  خواهند  کنند 

یه را حس کنند و از نزدیک کیفیت جنس را لمس کنند، بوی ادو

از دید آنها، قرار دادن این قبیل کالاها پشت ویترین   .را بسنجند

کاهد و ساختار  ای، تجربه حسی را به دیدن صرف فرو میشیشه

کرد که کند. یکی از کسبه اشاره می جذب مشتری را مختل می 

به مدتی  از  پس  فخرالدین«  »سرای  در  ویترین  دلیل  نصب 

آوری شده است. در این افق،  نارضایتی کسبه و مشتریان، جمع 

بلکه فیلتر حسی است که تجربهویترین نه  تنها حایل فیزیکی 

 .کندای عمدتاً بصری تبدیل میچندحسی را به تجربه
 

ویترین به  بازار  مشاغل  از  بسیاری  ساختاری  نیاز    :عدم 

بازار سنندج  کنندگان بر این باور بودند که  بسیاری از مشارکت 

محور نیست و مشاغل سنتی بازار نیازی به ویترین  اساساً ویترین 

پارچه  شامل  عمدتاً  بازار  و  ندارند.  ابزارفروشی  پوشاک،  فروشی، 

تعداد کمی مغازه آرایشی، بهداشتی و بدلیجات است. مشاغلی که 

اند )مانند طلافروشی( اساساً در  طور کلاسیک به ویترین وابستهبه

باز  بهاین  کسبه  از  یکی  ندارند.  حضور  می ار  که صراحت   گفت 

نمی مغازه  اینجا  اصلاً  ویترین «.  زند»طلافروش  زمینه،  این  در 

عنوان عنصر غیرضروری یا حتی مخل در نظر بسیاری از کسبه  به

ویژه در مشاغلی که لمس و  شود، به و کاربران بازار شناخته می

  )تصویر   ضروری استتجربه نزدیک کالا برای قانع شدن مشتری  

 (. 6  شماره

 

 

 

 عدم نیاز برخی مشاغل بازار  به ویترین  :6شماره تصویر

 

طیف   و  بودن  خودمانی  سادگی،  با  ویترین  ناهمخوانی 

ها، ناهمخوانی  یکی از مضامین پررنگ در تحلیل:  مخاطبان بازار

ویترین با سبک زندگی و تصویر ذهنی مخاطبان اصلی بازار بود.  

درآمد و  ویژه از میان روستاییان، اقشار کم کنندگان، بهمشارکت 

دانستند افراد مسن، بازار را فضایی خودمانی، ساده و صمیمی می

گو بدون تشریفات فراهم است. از نظر  و  زنی و گفتکه امکان چانه 

کند  آنان، ویترین فضای رسمی و لوکسی را به بازار تحمیل می

ویژه روستاییان  اطبان اصلی بازار، بهکه ممکن است برخی از مخ

اقشار کم تغییر در و  این  بیگانگی کنند.  احساس  از آن  درآمد، 

روابط اجتماعی و اقتصادی به ویژه در بازارهای سنتی، احساس  

کند، چرا  برخوردار را تقویت می معذوریت روانی برای مشتریان کم

خروج را  که تماس بدون مانع با کالا و حس راحتی در ورود و  

 (.7  شماره  )تصویر  کندمحدود می 



 

31 

 

 طالبی و همکاران 

 36-23(، 59)  15، 1405مطالعات شهری،    |   

 
ناهمخوانی ویترین با سادگی، خودمانی بودن و طیف   :7شماره تصویر

 مخاطبان بازار

 

بازار سنتی سنندج  یافته  نتیجهدر   ویترین در  داد که  نشان  ها 

بهچهره  سطحی،  در  دارد:  دوگانه  کاهش  ای  برای  ابزار  عنوان 

طور مثبت  ها بهدهی حجره کالاها و سامان گردوغبار، بهبود امنیت  

عنوان عنصری که  تر، ویترین بهای عمیق شود. اما در لایهدیده می

سیالیت آستانه، تجربه حسی و امنیت اجتماعی بازار را کاهش  

قرار  می تضاد  در  بازار  این  اجتماعی  و  فضایی  منطق  با  دهد، 

 .گیردمی

زیست  در  گسست  منظر  این  از  بازار  پدیدارشناسی  جهان 

می  و  هرمنوتیکی  خودمانی  چندحسی،  هویت  تدریج  به  تواند 

مبتنی بر همسایگی بازار را تضعیف کرده و احساس بیگانگی و  

به  میان کاربران  اقشار کم نارضایتی در  و  درآمد  ویژه روستاییان 

 .ایجاد کند

یافته سیاست این  برای  پیشنهادات  و  بحث  مبنای  و  ها  گذاری 

کند که مداخلات حساس به زمینه در بازارهای سنتی فراهم می

باید در نظر داشته باشد که هر گونه تغییر در این فضاها، باید با  

درک و توجه به تجربه زیسته کاربران صورت گیرد تا از تضعیف 

 .هویت فرهنگی و اجتماعی این بازارها جلوگیری شود

 

 بحث. 5

که ویترین در بازار سنتی سنندج   های این پژوهش نشان دادیافته

یک پدیده  از  است؛  دوگانه  به ای  راه سو  برای  عنوان  عملی  حلی 

شود و از  گردوغبار، رنج کار روزمره و محافظت از کالا تجربه می

عمیق در سطحی  دیگر،  و  سوی  اجتماعی  فضایی،  منطق  با  تر 

گیرد. در این بخش، این  چندحسی بازار سنتی در تعارض قرار می

پیش  نظری  مباحث  پرتو  در  با  دوگانگی  مرتبط  ادبیات  و  گفته 

مغازه  پیشانی  و  چندحسی  فضاهای  میبازار،  تفسیر  تا  ها  شود 

ویژه     »حفظ  و  شدن«  »نو  مناقشه  در  سنندج  بازارجایگاه 

 .گردد  ترروشن   بازار«  جهانزیست

نخست، نتایج پژوهش با نگاه پدیدارشناسانه به بازار، آن را تأیید 

کند. ادبیات پدیدارشناسی معماری بر  تر میحال غنیعین  و در

ها  ای از فرمکه مجموعهاین نکته تأکید دارد که فضا پیش از آن

  آن  در  که  ایتجربه   است؛  زیستهو کارکردها باشد، افقی از تجربه  

  از  فضا  »معنای«  و  اندتنیده  درهم  خاطره  و حواس حرکت،  بدن،

  این   هاییافته. (Millar, 2011)  آیدبرمی  تنیدگیدرهم  همین  دل

: دارد  وضعیتی  چنین  وضوحبه  سنندج  بازار  که   داد  نشان  مطالعه

  هاکاسب   صدای  شنیدن  بساط،  با  بدنی  تماس  راسته،  در  رفتن  راه

در ساختن احساس »بازار    همگی  میوه،  و  ادویه  بوی  استشمام  و

ای چیزی  بودن« نقش دارند. در چنین افقی، نصب ویترین شیشه

فراتر از جایگزینی یک جزئیات معماری با جزئیات دیگر است؛  

از این شبکه     و   کندمی  قطع  را  چندحسیویترین عملاً بخشی 

  »تماشا  به   بساط«  میان  در  بودن  بدن  »با  وضعیت  از  را  بازار  تجربه

  پژوهش   این  ترتیب،بدین .  سازدمی  منتقل  شیشه«  پشت  از

  عنوان به   را  آن  که  دهدمی  دستبه   چیزی  آن  از  عینی  مصداقی

  حواس   نقش  از  غفلت  و  شدن«  دیده  برای  »سطحی  به  فضا  کاهش

 کرد.   توان یادمی  دیگر

  نظری   هایبحث   گذر،_حجرهدوم، نتایج مطالعه در باب آستانه  

 Thomassen)  عمومی  و  خصوصی  میان  برزخی«  »مرزهای  درباره

et al., 2015)  مرز   آنچه  بازار،  سنتی  الگوی  در.  کندمی   تدقیق  را  

  بلکه   نیست؛  معین  و  خشک  خطی  سازد،می   را  گذر  و  مغازه

  چیدن   درها،  شدن  بسته  و  باز  خلال  از  که  است  سیال  ایپهنه 

  کاسب  ایستادن  و  نشستن  حالت  و  بساط  کردن  پهن  پله،  روی  کالا

  بلکه  است  عبور  محل  تنهانه  زنده،  آستانه  این.  گیردمی  شکل

  ادبیات .  هست  نیز  روزمره  دیدارهای  و  زنیچانه   وگو،گفت  صحنه

های تاریخی، بر اهمیت این مرز  در بافت  پیشانی مغازه با  مرتبط

کالا« به متغیر  »نمایش  و  ثابت«  »معماری  میان  جایی  عنوان 

های این پژوهش نشان داد که یافته .  (Jones, 2002)  تأکید دارد 

ای نسبتاً صلب و ای، این مرز برزخی را به جداره ویترین شیشه

می نترل ک بدل  می شده  رانده  عقب  به  بساط  حضور  کند:  شود، 

یابد و فضا بیشتر به راهرو یک بدنی کاسب در آستانه کاهش می

  سان، بدین.  بازار  یککند تا راسته  مرکز خرید شباهت پیدا می 

  فراهم   مدعا  این  برای  محکمی  تجربی  شواهد  حاضر  مطالعه

  الگوهای   اساس  بر  هامغازه   پیشانی   فرم  سازییکسان  که  کندمی

این مرز و   دست  از  به  تواندمی   مدرن، رفتن »کیفیت برزخی« 

 .بینجامد  تاریخی  های بافت   در  روزمرهفقیر شدن تجربه  
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یافته کلاسیک  سوم،  بحث  امنیت،  الگوهای  تغییر  باب  در  ها 

را در بستر بازار    11« و ادبیات امنیت محیطی10ها بر خیابان »چشم

کند. در نگاه جین جیکوبز، امنیت شهر تا حد  نی می ایرانی بازخوا

زیادی محصول حضور مداوم و غیررسمی افراد در خیابان و نگاه  

هیچ سازوکار رسمی، بر  هایی« که بیمتقابل آنان است؛ »چشم

در بازار  .  (Cohen, 2014; Wen et al., 2025)  کنندفضا نظارت می

مشارکت  روایت  بهسنندج،  می کنندگان  نشان  که روشنی  داد 

مغازه  راستهامنیت  و  در  ها  کاسبان  دائمی  حضور  همین  بر  ها 

ای چند دقیقه خالی  که مغازهآستانه استوار است؛ به محض این 

همسایه  رخدادهای  بماند،  و  آنند  مراقب  به ها  سرعت  غیرعادی 

شود. از این منظر، ویترین اگرچه امنیت کالایی  تشخیص داده می 

دهد، اما همزمان به کاهش  را با ایجاد حائل فیزیکی افزایش می 

انجامد و نظارت طبیعی گر« در راسته میهای نظاره تعداد »چشم

می تضعیف  میرا  نشان  دوگانگی  این  نمیکند.  که  توان دهد 

ر بازار  فروکاست؛  امنیت  فیزیکیِ کالا  ا صرفاً در سطح حفاظت 

امنیت بدنی و روانی کاربران، نیازمند تداوم حضور بدنیِ کسبه در 

آستانه و امکان دید و دیده شدن متقابل است. پژوهش حاضر  

کند که با هدف  هایی ارائه میترتیب، نقدی ظریف بر رویهبدین 

ای  بسته و شیشه   بخشی«، بازارهای سنتی را هرچه بیشتر»امنیت 

که بدانند این اقدام در سطحی دیگر، زیرساخت  آن سازند، بیمی

 .کنداجتماعیِ امنیت را تضعیف می 

  نظری  هایبحث بازار، چندحسیچهارم، نسبت ویترین با تجربه 

  وگو گفت   وارد  را  فضا  در  حضور«  »لذت  و  کندی«/»سرعت  درباره

  فضاهای   میان  مصرف،  فضاهای  درباره  معاصر  ادبیات.  کندمی

  و   مدرن  خرید  مراکز  بصریِ  عمدتاً  و  استاندارد  »پرشتاب«،

 قائل  تمایز  سنتی  بازارهای  مکث   از  پر  و  چندلایه  »کند«،  فضاهای

 ;Canetti Yaffe & Langenthal, 2025; Gehl, 2012)    شودمی

Soltani & Kirci, 2019)  .بازار   که  داد  نشان  حاضر  پژوهش  نتایج  

 دوم  دسته  در  وضوحبه  کنندگان،مشارکت  بدن  و   ذهن  در  سنندج

  لمس   وگو،گفت   مکرر،  توقف  آن،  در   که   فضایی  گیرد؛می  قرار

  با   ویترین،.  است  طبیعی  تجربه   از  بخشی  کشیدن  بو  و  کردن

س مستقیم با کالا و برجسته کردن نمایش  تما  امکان  از  کاستن

  )یعنی  نخستاز پشت شیشه، ریتم این فضا را به سمت منطق  

  های زیرساخت  کهآن  بدون  دهد؛می  عبور( سوق و تماشا سرعت،

  را ( …و  روشنایی تسهیلات، دسترسی، سهولت مانند) فضا دیگر

  را  بازار  نه  شدن«  مدرن»نیمه  این.  برساند  خرید  مراکز  سطح  به

 دهدمی   اجازه  نه   و  کندمی  تبدیل  مدرن  مصرف  فضای  به  کاملاً

  این   از.  شود  حفظ  وکاستکمبی   اشچندحسی   و   کند  هایکیفیت

  دو   میان  تعلیق  نوعی  نماد  سنندج  بازار  در  ویترین  انداز،چشم 

 
10 Eyes on the Street 

 که   است  تعلیق  همین   و  آن  نه   و  است  این  نه  است؛  فضایی  منطق

 .دهدها را توضیح میوایتر  در  پنهان  هاینارضایتی  و  هاتنش

  بازار،   مخاطبان  طیف  با  ویترین  ناهمخوانیها درباره  پنجم، یافته

  و  (Bourdieu, 2019)فضا«    طبقاتی  »کدگذاری  به  مربوط  ادبیات

  میدان   به  را  (Baudrillard, 2019)  مصرف«  شناسی»زیبایی

  مصالح،   جنس  مغازه،  نمای  نوع  شهرها،  از  بسیاری  در.  آوردمی

  کاربران   به  که  طبقاتیند  هایینشانه   ن، ویتری  شکل  و   نورپردازی

.  است«  شده  طراحی  کسی  چه  برای  »اینجا  گویندمی

  سنندج   بازار  که  داشتند  تأکید  پژوهش  این  کنندگانمشارکت 

  نشینان، حاشیه   و  روستاییان:  کندمی   کار  گروه  سه  برای  عمدتاً

  شیک   ایِشیشه   ویترین  آنان،  دید  از.  مسن   افراد  و  درآمدکم   اقشار

ها را جذب  وه گر  این  کهآن  از  بیش  مرتب،  دکور  و  نورپردازی  با

کند؛ گویی  کند، در آنها احساس بیگانگی و معذوریت ایجاد می

.  شد«  وارد  نباید  خرید  »بدون  و  دارد  تعلق  دیگریفضا به طبقه  

  را  فضا  است،  گذر  از  بخشی  که  بساطی  و  باز  حجره  مقابل،  در

  کاربران   دهدمی   اجازه  و  داردمی  نگه  تکلف«»بی  و  »خودمانی«

  بگیرند   قیمت  بپرسند،  شوند،  وارد  سادگیبه  خرید،  به  الزام  بدون

  تنهانه   ویترین  چارچوب،  این  برگردند. در  خریدبی  بار  چند  حتی  و

با    بلکه  حسی  و  کالبدی  حائل اجتماعی است؛ حائلی که  حائل 

  به   را  بازار  تاریخی  مخاطبان  از  بخشی  خود،شناسانه  زبان زیبایی

 دیگر   طبقات  و  هاسلیقه  سمت  به  را  فضا  این  و  راندمی   حاشیه

 .دهدمی   سوق

ها با مباحث نظری  ششم، از منظر ساختار شغلی بازار نیز یافته

. کندمی   وگوگفت   معماری«  زبان  و  کارکرد  »تناسبدرباره  

  ای شیشه  ویترین  به  ذاتاً  مشاغل  برخی  شد،  اشاره  که  گونههمان

 کهدرحالی   ،(لوکس  کالاهای  برخی  یا  طلافروشی  مانند)  اندوابسته 

  سنجیده   نزدیک  آزمایش  و  بو   لمس،  با  کالا  کیفیت  که  مشاغلی  در

  بازار  در.  نیست  ایحرفه  منطق  از  بخشی  الزاماً  ویترین  شود،می

  چون   مشاغلی  بودن  غالب  و  طلافروشی  نبود  سنندج،

  برجسته  را  نکته  این  ابزارفروشی،  و  عطاری  پوشاک،  فروشی،پارچه 

سربرنیاورده    شغلی«  منطق  »درونِ  از  اینجا  در  ویترین  که  کندمی

تحت و  بیرون«  »از  عمدتاً  زیباییبلکه  الگوهای  شناسانه  تأثیر 

  سرای   در  گذاریویترین   ناموفق  تجربه.  است  شده  وارد  مدرن

  دقیقاً  یافته،  بازتاب  کنندگانمشارکت   روایت  در  که  فخرالدین

  کالا   نمایش  شکل  کههنگامی :  کندمی  تأیید  را  تناسب  عدم  همین

  نباشد،   سازگار  کیفیت  آزمون  و  زنیچانه   له،معام  سنتیِ  شیوه  با

  ظاهر   در  اگر  حتی  زنند،می  پس  را  آن  همزمان  کسبه  و  کاربران

 باشد.   ترمرتب   و  زیباتر

 بازار در ویتریندهد که پدیده در مجموع، بحث حاضر نشان می

  یا  ظاهر«  کردن  »بهتر  سطح  در   نه  باید  سنندج،  سنتی

11 Environmental Security Literature (CPTED) 
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 نسبت  در  تر )یعنیعمیق  سطحی  در  بلکه  راسته«  به  بخشی»نظم

شبکه    جهانزیست  با  طبقاتی  ترکیب  همسایگی،چندحسی، 

 نتایج   این.  شود  ارزیابی  و  بازار( فهم   شغلی  ساختار  و  مخاطبان

  گیری، نتیجه  بخش  در  که  آوردمی  فراهم  آن  برای  را  زمینه

 که  شود  مطرح  نوسازی  و  مداخله  از  ایگونه   برای  پیشنهادهایی

  از  هم  و  دارد  را  بازار  بهداشتی  و  کالبدی  شرایط  بهبود  دغدغه  هم

کند. در  می   پرهیز  بازار  زیسته  تجربه  ظریف  هایرشته  گسستن

در قالب یک دیاگرام کلی، تحلیل پدیدارشناختی    8  شماره  تصویر

مفاهیم مختلف در بازار سنتی   روتأثریتأثپدیده ویترین و تقابل و  

 سنندج مورد تحلیل قرار گرفته است.

 

 
دیاگرام تحلیل پدیدارشناختی تقابل پدیده ویترین و عرضه سنتی کالا در بازار سنتی سنندج  :8 شماره تصویر
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 گیری . نتیجه6

ز  نیا تجربه  بر  تمرکز  با  سنت  نیتریو  ستهیپژوهش  بازار    ی در 

  ک یصرفاً    یخیبازار تار  نیبه ا  نیتریسنندج، نشان داد که ورود و

 ،ییدر منطق فضا  یبلکه به دگرگون  ستیساده ن  یکالبد  رییتغ

در    نیترینشان داد که و  جی. نتاانجامدی بازار م  یو حس  یاجتماع

کاهش گردوغبار، محافظت    یبرا  یحلعنوان راه به  ،یعمل  یسطح

 یاما در سطح  کند،یروزمره بازار عمل م  یهاو کاهش رنج  ییکالا

ا  نیا  تر،ق یعم به  چندحس  یدگرگون   جادیعنصر  شبکه  و    یدر 

م  یاجتماع منجر  وشودی بازار  تبد  ژه یوبه  نیتری.  آستانه    لیبا 

بدن  ایجداره   به  گذر_حجره  الیس حضور  را  ک  یصلب،  اسب 

اجتماع  یتجربه چندحس  دهد،یکاهش م را محدود    یو تعامل 

مخاطبان    یاجتماع  فیو ط  یبا ساختار شغل  نیو همچن  کندیم

به   یاصل کم  ان،ییروستا  ژهیوبازار  مسن،  اقشار  افراد  و  درآمد 

 .ناسازگار است

مرتبط    اتیفضا و نظر  یدارشناسیپد  اتیدر پرتو ادب  هاافتهی  نیا

به بازار  زبا  م  جهان،ست یمثابه  سنندج    دهدینشان  بازار  که 

درک شود.    دی با  یتجار  رساختیز  کیفضا و نه فقط    کیعنوان  به

  ی نیها، امتداد بساط به گذر، همنشتکرار حجره   تمیبازار با ر  نیا

بوها، لمس کالا   خاص    یها، معنابدن  یحضور دائم  وصداها و 

فضا که صرفاً بر    نیهرگونه مداخله در ا  نی. بنابراسازدی خود را م

به قطع    تواندیکند، م  دیتأک  یظاهر  یزیو تم  یبهبود نظم کالبد 

  ی و فرهنگ   یاجتماع  اتیمنجر شود که ح  ستهیتجربه ز  یهارشته

سنندج،    زاردر با  نیتریچارچوب، و  نی. در اکنندی بازار را حفظ م

نوع به  مدرنمه ی»ن  ینماد  که  است  منطق  شدن«  با  کامل  طور 

 ستهیحال، تجربه ز نیندارد و در ع یوانمخمدرن ه دیمراکز خر

 .کندیم  فیتضع  زیبازار را ن  خچهیتار

سهم   نیا  در حاضر  پژوهش  گسترش    یمشخص  یهاراستا،  در 

 لیکانون تحل  ییجاسهم آن، جابه   نیدارد. نخست  یمباحث نظر

  ده یمثابه پدبه  نیتریبه »و  ش«ینما  کیمثابه تکنبه   نیتریاز »و

اتجربه م  ییجاجابه   نیشده« است.  و  دهدی نشان    ن ی تریچگونه 

طراح  کیعنوان  به مناسبات    از  یاشبکه   تواندی م  یعنصر 

  ن یتریارتباط و  ب،یترت  نای  به  و  کند  دگرگون  را  بازار_فضا_بدن

امن ز  یحافظه جمع  ،یگیهمسا  ،یاجتماع  تیبا    ی شناس ییبایو 

 .سازدی فضا را آشکار م  یطبقات

  ، ی رانای  بازار  در  گذر_پژوهش با تمرکز بر آستانه حجره  نیا  دوم،

  ی شانیدر مورد پ  ینظر   یهالیتحل  ،یخیتار  یهادر بافت  ژهیوبه

  ی ساز کسان یکه    دهدیو نشان م  کندی م  یساز ی ها را بوممغازه 

  یی در بازارها  محورن یتریو  یها بر اساس الگوها مغازه   یشانیفرم پ

  تواند ی وابسته است، م  کیو حضور نزد  بوکه مشاغلشان به لمس،  

 .فضا منجر شود  یو حس  ییبه فقر معنا

م  نیا  سوم، نشان  رو  دهدیمطالعه    ی دارشناسیپد  کردیکه 

از تجربه بازار را آشکار کند که   ییهاهیقادر است لا  یکیهرمنوت

  یی هاهی. لامانندیپنهان م  ی فیتوص  ای  یصرفاً کمّ  یکردها یودر ر

معذور احساس  و  تیچون  برابر    ی دوگانگ   ک،یش  یهانیتری در 

 م«یبازار »مثل قد  زو حس گسست ا  یاجتماع  ای  ییکالا  تیامن

 .اند افتهیکنندگان بازتاب  مشارکت   یهاتیدر روا  یکه همگ

  ی ها استیدر س  یشیبر ضرورت بازاند  هاافتهی  ،یمنظر کاربرد   از

 نیا  جهی . نتکندیم  دیتأک  ی سنت  یبازارها  یو سامانده  ینوساز

شود بلکه    ی نف  یطور کلبه  ن یتریکه و  کندینم  هیپژوهش توص

  ن یتریواحد از وکه هرگونه استفاده گسترده و نسخه  دهدینشان م

بازارها  و  تیحساس با    دیبا  یخیتار  یدر  به    ی ها یژگینسبت 

منظور،    نیا  یبازار همراه باشد. برا   یو حس  یاجتماع  ،یفرهنگ

ارائه    یسنت  یبازارها   ینوساز  یبرا   ریز  یکاربرد   شنهاداتیپ

 : شودیم

کالا: در مشاغل    ش ینما  وهینوع شغل و ش  انیم  تناسب •

  ها، یفروشدر پارچه   ژهیوبه   ،یبر تجربه چندحس  یمتک

  شنهاد یپ  ییهاحلراه   دیبا  ها،ی فروشوه یو م  های عطار 

حفظ شود و    دنیشود که امکان لمس کالا و بو کش

ف  نیتریو عنوان  قرار    یحس  لتریبه  استفاده  مورد 

 .ردینگ

بازتعر  حفظ • حجره  فیو  زنده  از    دبای:  گذر_آستانه 

درها   ریپذانعطاف   یهاحلراه  مانند  شود،    ی استفاده 

قابل جمع که    یهاو بساط   شفافمهیمتحرک، سطوح ن

  ی هم به بهداشت و نظم کمک کند و هم حضور بدن

  ی باز و خودمان   یکاسب را در آستانه حفظ کند و فضا

 .نبرد  نیبازار را از ب

ط  توجه • با  یاجتماع  فیبه  از    دیکاربران: 

کدگذار   ینیتریو  یهایشناسییبایز باعث    ی که 

از شهروندان    یبخش  ینینشهیو حاش  یطبقات اجتماع

شوند که    یطراح  ییفضاها  دیشود. با  زیرهپ  شود،یم

جذاب و قابل دسترس    یطبقات اجتماع  یتمام  یبرا 

 .طبقات خاص  یباشد و نه فقط برا

حاصل از    یهاسنندج و داده   یپژوهش با تمرکز بر بازار سنت  نیا

 ستهیتجربه ز  ل یبازار، به تحل  یمصاحبه با کسبه و کاربران دائم

ها  از گروه   یبرخ  که  نیحال، نظر به ا  نیپرداخته است. با ا  نیتریو

مد نسل  ،یشهر   رانیمانند  و  بازار،  جوان   یهاگردشگران  از  تر 

  تواند ی ها مگروه  نینگاه ا یبررس  اند،فته کمتر مورد توجه قرار گر

 .دیفزایپژوهش ب  نیبه ا  یاابعاد تازه 

  ی ریگر نمونهب ی و مبتن یفیچون پژوهش عمدتاً ک ن،یبر ا علاوه

تعم است،  بوده  سا  یآمار  میهدفمند  است    ریبه  ممکن  بازارها 



 

35 

 

 طالبی و همکاران 

 36-23(، 59)  15، 1405مطالعات شهری،    |   

مشابه    یبازارها   یبرا   تواندیم  هاافته یحال،    نیمحدود باشد. با ا

سا االهام   رانیا  یشهرها   ریدر  ادامه  در  باشد.    ر، یمس  نیبخش 

  ب ی چند بازار و ترک  انیم  یق یتطبکه مطالعات    شودیم  شنهادیپ

و    افتهیمشاهده ساختار  یهابا روش   دارشناسانهیپد  یکردهایرو

  ده یچیاز نسبت پ  یترقیانجام شود تا فهم عم  یکمّ  یهاسنجش 

به    یرانیا  یسنت  یدر بازارها  جهان«ستی»نو شدن« و »حفظ ز 

. دیدست آ

 م عدم تعارض منافع لااع

م می دارند که در انجام این پژوهش هیچگونه  لا نویسندگان اع  

 . منافعی برای ایشان وجود نداشته استتعارض  
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